
NEWS 





 مقدمه

 خبرنگاران و دهد می رخ گوناگونی وقایع لحظه هر
 مردم جمعی، ارتباطات وسایل وسیله به تا اند یافته ماموریت

 .دهند قرار وقایع این جریان در را

 :دارد ضرورت زیر اصل سه ماموریت این انجام در

oآمادگی قبلی 

o تربیت حرفه ای 

oمسئولیت اجتماعی 
 



 از چه زمانی؟

 خلق انسان که زمانی .دهد می تشکیل خبر را اجتماعی ارتباطات اولیه ماده
 اش زندگی اساس خبر و خورد گره ارتباطات با اش اجتماعی زندگی شد،
 :دانست چیز سه در بیشتر تواند می را خبر به نیاز احساس ریشه .شد

oآینده برای ریزی برنامه 

oهمدیگر سرنوشت از اطلاع   

oتهدیدها از ترس 

 لذا است جو حقیقت فطرتی صورت به انسان اسلام مبین دین منظر از
   .است فطری نیاز این به پاسخی خبر کسب برای جستجو

 



 خبر چیست؟

 :شده ارائه متعددی تعاریف خبر از

oکند می معرفی باشد توجه جالب خوانندگان از کثیری عده برای که واقعی اندیشه و عمل هر شامل را خبر اسپنسر، لیل. 

oدر خوانندگان طرف از ان گرفتن قرار توجه طرف و بودن جالب علت به که است جاری موضوع هر خبر :بلایر ج . و 
 .شود می منتشر مطبوعات

oخوانندگان توجه طرف و شود می چاپ جهان های روزنامه در که مهمی جاری حوادث واقعی نقل را خبر مولی، .اس 
 .داند می گیرد می قرار

oکند می تعریف جاری وقایع خالص و ساده نقل را خبر کلوس، روژه. 

oاست عمومی افکار و عقاید نقل و انسانی های دانش و ها آگاهی و وقایع جریان منظم انتشار از عبارت خبر :ترو فرناند 

oرویداد خود نه و است رویداد یک دقیق و خلاصه مناسب، گزارش خبر، :چارنلی وی میچل. 

oداند می است، عامه توجه مورد که معنایی با حادثه گزارش نخستین را خبر وود، هوپ .سی .اریک. 

 



با تحلیل این تعاریف عوامل زیر از یکدیگر مشخص می 

 :شود

o اعلام واقعه 

oنخستین بیان 

oعینی بودن واقعه 

oجالب بودن واقعه 

oعمومی و اجتماعی بودن خبر 

 



 خبر چیست؟

 تعریف توان می ها ویژگی این با
 :کرد ارائه خبر از را زیر

oواقعیت از عینی گزارش ؛خبر 
 چند یا یک دارای که هاست
 تحت احتمالا و بوده خبری ارزش

 برون و درون عوامل تاثیر
 .است گرفته شکل سازمانی



 ارزش های خبری

o در برگیریImpact 

o شهرتFame 

o بزرگی و فراوانی تعداد و مقدارMagnitude 

o درگیری، برخورد و اختلافConflict 

o مجاورتProximity 

o استثنا و شگفتیOddity 

o تازگیTimeliness  

 

 

News values   



 عناصر خبری

o؟(کسی چه) کی      Who 

o؟(وقت چه) کی         When 

oکجا؟ Where                

oچه؟                    What 

oچرا؟                    why 

oچگونه؟ How                 



 صفات خبر

oتازگی خبر 

oجالب بودن خبر 

oاهمیت خبر 

oصحت خبر 

 



 فرایند خبر

 منتشر خبر صورت به آن گزارش که زمانی تا رویداد زمان از

 نظر اظهار ضمن افراد که شود می طی مختلفی مراحل شود می

 و دخالت رویداد آن ارائه نحوه و انتخاب در گوناگون های

 عوامل از خبری ارزشهای حالیکه در کنند می گیری تصمیم

 نقش آن در هم دیگری عوامل ایند می حساب به خبر کننده تعیین

 درون عوامل شامل اختصار به که دارند پنهان یا اشکار

 .شوند می سازمانی برون و سازمانی



 فرایند خبر

عوامل درون سازمانی: 

o شامل اعمال مدیریت به صورت اشکار یا نهان 

o جامعه پذیری موسسه خبری 

oاعمال نظر شخص خبرنگار براساس باورها 

oمسائل فنی رسانه 

عوامل برون سازمانی: 

oمحدودیت های قانونی 

oاعمال نفوذ اشخاص حقیقی و حقوقی 

oمنابع خبری 

oصاحبان اگهی ها 

o گروههای فشار 

oمخاطبان رسانه 



 لید

نخستین است، راهنمایی و هدایت معنای به انگلیسی زبان در لید 

 یا واقعه اصلی موضوع خلاصه حاوی که خبرها از برخی جملات

 می لید را کشاند می خبر متن سمت به را مخاطب و است عمل

 .گویند

یا و خبری عنصر چند یا یک شامل قاطع، خشک، خلاصه، باید لید 

 در آنچه از بیشتر نباید و باشد سئوال یک خبر موضوع به بسته

   باشد آید، می خبر شرح

Lead 



 انواع لید

لید تک موضوعی 

 لید مستقیم

 لید عمقی

 لید تشریحی

 لید سئوالی

 لید نقلی

 

 لید چند موضوعی 

 لید متراکم

 لید فهرستی

 لید مرتبط یا مقایسه ای

 خبریلید چند 

 تقسیم بندی لیدها براساس

 عناصر خبر

 تقسیم بندی لیدها براساس

 محتوا 

 

ادامه لید های تک موضوعی 

 ادبیلید 

 لید تمثیلی

 لید متعارض

 لید دارای پس زمینه

 توصیفیلید 

 

 

 



 سبک های خبر نویسی

 سبک هرم وارونه 

سبک تاریخی 

سبک تاریخی همراه لید 

سبک بازگشت به عقب 

 سبک تشریحی 

سبک دایره ای 

سبک پایان شگفت انگیز 

News Styles 



 سبک هرم وارونه

که است آن سبک این در نگارش کلید 
 در واقعه قسمت ترین جالب و مهمترین

 مجذوب خواننده تا شود آورده خبر شروع
 کند پیدا تمایل آن دنباله به و شده

حذف امکان مخاطب، نیاز به سریع پاسخ 
 که زمانهایی برای آن انتهای از مطالب

 و دارد وجود چاپ برای مکانی محدودیت
 سبک این مزایای از خبر سریع تنظیم و تهیه
 است

( مهمترین مطلب )لید   



 سبک تاریخی

 نگارش در این سبک به ترتیب زمان وقوع

رویداد یا حادثه است و خبر از لحظه شروع 

تا پایان آن به همان ترتیب وقوع نوشته می 

 .شود

 بیان جزئیات و امکان کم دخل و تصرف

خبرنگار در گزارش رویداد از مزایای این 

 سبک است

 اگر خبر به سبک تاریخی نگارش شود و لید

هم داشته باشد تاریخی همراه لید نامیده می 

 شود

  تاریخی  تاریخی

 لید



 سبک بازگشت به عقب

با خبر متن روش این در است تاریخی بیات سبک مقابل نقطه سبک این 

 روشن برای امر سوابق سپس و شود می شروع واقعه قسمت آخرین

 استفاده توان می هم لید از سبک این در شود می بیان موضوع شدن

 .کرد

آن آسان درک و روشنی به خبر آغاز به پایان از بیان که نمود توجه باید 

 می کار به کوتاه نسبتا یا کوتاه خبرهای برای بیشتر نکند، وارد لطمه

 .رود



 سبک تشریحی یا منطقی

تشریح مطالب قسمت به قسمت واقعه، بیان ضمن آن در که است سبکی 

   .شود می داده قسمت هر درباره کافی توضیحات و شود می

مختلف وقایع بین منطقی ارتباط از استفاده با است ممکن روش این در 

 اطلاعات نگاران روزنامه اینکه یا و شود داده وقایع آن موقع به نقل

   برند بکار خبر ابهام رفع برای را خویش شخصی

است مناسب بسیار نیز بلند خبرهای و ها گزارش نگارش برای معمولا. 



 سبک دایره ای 

وارونه هرم خلاف بر یعنی کرد، ترسیم دایره یک مثل بایستی را خبر سبک، این در 

 ای دایره شکل نویسی خبر سبک خبر فرم در معمولا است، عمودی سبک دارای که

 .گیرد می خود به

نزدیک با اطلاعات ارزش و یابد می بیشتری حضور انسانی عامل سبک، این در 

 شود نمی کم خبر پایان به شدن

است چرا خبری عنصر اساس بر خبر تنظیم است، مهم سبک این در آنچه. 

پایان به پرسش طرح با و شود می استفاده زیاد هم مستقیم قول نقل از سبک این در 

 .رسد می



 سبک پایان شگفت انگیز

در این سبک قفل ماجرا در پایان خبر باز می شود و خواننده را شگفت زده می کند 

علت وجودی این سبک پاسخ به نیاز نوجویی خواننده است 

 این سبک برای ارائه هر خبری نمی تواند مورد استفاده قرار گیرد بلکه بیشتر در

 خور رویدادهایی است که خود از چاشنی شگفتی و ندرت برخوردارند

باید سعی شود رویدادهای طولانی در قالب این سبک ارائه نشود 

 در این سبک هم می توان از ایجاز سبک هرم وارونه و هم از فضا سازی خاص

 .سبک تاریخی به همراه لید بهره برد



 تیتر

 :تعریف

منتشر ها روزنامه در که مطالبی همه 

 خلاصه خبرهای استثنای به شود می

 می مشخص عنوان یا تیتر یک با ،

 .شود

مطالب کننده روشن واقع در عنوان 

 مطالب است، یکدیگر از مطبوعات

 با هم سینمایی و تلویزیونی رادیویی،

 .شود می عرضه تیتر از استفاده

 

 :وظایف و مزایای تیتر

oمشخص کننده مطالب مطبوعات 

oتفکیک موضوعات، مقالات و مطالب 

o (چکیده ) بازگو کننده خلاصه داستان یا خبر 

oجلب توجه خواننده 

oروشن کننده درجه اهمیت مطالب با توجه به محل خبر و فونت حروف 

oجالب کننده شکل نشریهۀ، با استفاده از اشکال، رنگ و اندازه ها 

 

Head line 



 قواعد تیتر نویسی

 باشد  ي قوو ت که باید تیز ـسار ـمبلغ خبتیتر 

 تند رند که عباانظر گرفته در یژگی هایی ب وتیتر خواي بر : 

 کم از باید و باشد ه شداج ستخرو از آن اباید با لید هماهنگ باشد تیتر
 باشد  ه ممکن ساخته شداد واژه ترین تعد

 باشد و از واژه های شنا آو سا ، رشنروي هااز واژه تیتر باید واژه
 باشد  خالی باید شت و زنخ نما ، اريتکر

 فعل ب نتخارت اصودر )باشد شته دافعل ن مکارت اصودر باید تیتر
 (می شودتر ارثرگذو اتر ارجاند، تیتر؛ مناسب

 به ه را ننداباید خود و  شوز غاواژه آمؤثرترین و باید با مناسب ترین تیتر
 داردنگه د خواو را روي چشم د آورد و خو



 قواعد تیتر نویسی

ي مرن انشدم نجاانکه آمگر )باشد ه تیتر نباید منفی نوشته شد

 (مهم باشدر بسیا

 (صخاارد مودر مگر )ه لی نوشته شداسؤرت به صونباید تیتر 

باشده ساخته شدل تیتر نباید با فعل مجهو 

 نکه  آمگر ) چند موضوعی باشد ن مکااتیتر نباید تا سرحد

 (باشندوزن مختلف هم ي هاع موضو

 شته باشدداضافه وف احرور لمقداتیتر نباید حتی 

 ها  ادیدت و روح روعاطفی کلمار باو بانی ن زگاواژتسلط بر

 ت مطبوعادر ساسی تیترنویسی ي اهازپیش نیااز 



 اجزای تیتر

 مجموع تیتر هایی را که برای یک خبر و مطلب به کار می برند، یک تیتر کامل می نامند و هر قسمت آن یک جز

 .تیتر است

 اجزای تیتر

 حاوی محور اساسی خبر: تیتر اصلی 

بالای تیتر اصلی قرار می گیرد و می تواند مقدمه تیتر اصلی باشد: رو تیتر 

در پائین تیتر اصلی می آید و می تواند مکمل یا مستقل از تیتر اصلی باشد : زیر تیتر 

مهمترین بخش هر مطلب را می توان با حروف متفاوتی در بین متن به چاپ رساند: سوتیتر 

به عنوان تیتر فرعی در مطالب طولانی و با هدف بخش بندی مطلب به کار می رود: میان تیتر 

 

 



 انواع تیتر

 ین  ا.  دمی شوده ستفاا( سخت خبر) يخبري هاادیدرد رومودر غلب ا:  خبریتیتر

 .  تمثیل می شوندي نیاوارد دتیترها کمتر 

 د را خوط ستنبا، امطالعه کل خبراز ست که تیترنویس پس ي اتیتر:   ستنباطیاتیتر

 .  می کندن بیاه یک جمله کوتااد در یداز رو

نوشته  ص مطلبی خاي لقاو اعمومی ر فکااتهییج ف تیتر با هدع نوین ا: قناعی ا تیتر

 .  د شومی

 متن خبر  ن ندابه خوه او را ننداهن خوال در ذسؤم و بهاد ایجااتیتر با ین ا: ر کوتیتر

 کندترغیب می 



 گزارش

 

گزارش پژوهش فعال و بلادرنگ یک خبر تعریف می شود 

ل  ـلایو دها اددـیت روطلاعاانویسی یعنی نوشتن ارش گز

دو ت   ـعایرا ـبه کوتاوشن روبه شکل ها آن تحلیل وع قوو

 .یـت نویسـسو  دری  ـنویسده صل مهم  ساا

را نظر رد موف دـه هـکد وـه شـتهیاي باید به گونه ارش گز

 .کندن بیار  اـترین گفتده با سان و مازترین ه کوتادر 



 ساختار گزارش

 .استوار است پایانو بدنه اصلی ، مقدمهساختار و بدنه هر گزارش به طور کلی بر سه پایه 

 :  ویژگی های مقدمه

 باشدفهم مخاطب قابل اي که برد تهیه شواي باید به گونه ارش گزع با موضوط تبادر ارمقدمه 

 کندد یجااعلاقه ع نسبت به موضوه ننداخودر ند ابتوباید مقدمه. 

 باشندشته ري دانتظااچه ارش گزاز بگوید که ه ننداباید به خومقدمه. 

 :متن یا بدنه گزارش

جای ارائه آمار، داده ها و تحلیل ها در بدنه یا متن گزارش است. 

 :پایان گزارش

در پایان گزارش نتیجه گیری و پیشنهادها می آید.   



 کاربرد گزارش

 کندکش می وفرن را طلاعاتی مخاطبااعطش 

مختلفي هاادیدر و روخباادازش پر 

نم اند، ضعف هار، اختن قصوـرملا سـبع و یرین یک موضوي زلایه هابه ذ نفو

 هاقعیت وز وابرو ها ري کا

مختلف ي مینه هادم در زساسی مري اهازنیادازش پر 

بالعکسدم و سانه ها با مرربیشتر ط تبااراري برقر 



 مصاحبه

دو میان ارتباط فراگرد از است حاصلی و گزارش مصاحبه 

 چند یا یک دارای که واقعیتی به دستیابی برای ارتباط سوی

 ویژگی تاثیر تحت آنکه ضمن مصاحبه .است خبری ارزش

 از احتمالا باشد، می ارتباطی فراگرد این سوی دو های

 .پذیرد می تاثیر نیز سازمانی برون و سازمانی دورن عوامل



 اهمیت مصاحبه

 به  ، نیافتهر نتشاامصاحبه از ناگفته که تا قبل مطالب

 می شود ئه ن ارامخاطبا

 یافت  ل درمنبع مسئواز مستقیم ر به طورا مطالب مخاطب

 مى کند

ه گان آناى آنائى هاابه توو شنا ى آبا منابع خبرن مخاطبا

 شوندمى

  یابى  ارزبه ه، مصاحبه شوندت طلاعاابا گرفتن مخاطب

 دازدپر مىر مواند رو

 



 اصول اخلاقی خبرنگاری

و تهیه ( 1983 تا  1978)تی رد نشست مشوـی چنـطري اـنگه ـناماي در روزحرفه ق خلاالمللی ابین ل صوا

 .  تصویب شد 

تحقیقیت طلاعااستیابی به دم در دحق مر:اول صل ا 

 ستاقعیت عینی واقف ر، ونامه نگاروز: دوم صل ا 

 جتماعیالیت ومسؤر دارای نامه نگاروز:م صل سوا 

 ر نامه نگااي روزفت حرفه اشر:رم صل چهاا 

 کت  راــــمشو انی ــــی همگــــسترسد:  نجم ــــل پــــصا 

نسانیون اشؤو به حریم خصوصی ام حترا:صل ششم ا 

 عمومیبه منافع ام حترا:صل هفتم ا 

فرهنگ ها  ع تنووجهانی ي هاارزش به ام حترا: هشتم صل ا 

بشراروي سایر مصایب فرو جنگ ي محاا؛ :نهم صل ا 

جهانیتباطی و ارطلاعاتی انظم نوین ي تقاار: هم دصل ا 



 

 الهم صل علی محمد و آل محمد


